Gezamenlijke promotie noodzakelijk voor succesvolle marketing

Streekkazen: Italié als

voorbeeld voor Nederland

Binnen de Europese Unie bestaat sinds 1992 de mogelijkheid Europese bescherming te verkrijgen voor

streekproducten. Traditionele streekkazen vormen daarbinnen een belangrijke productgroep. Vooral

mediterrane landen als Griekenland, Italig, Spanje, Portugal en Frankrijk kennen een diepgewortelde

traditie van consumptie en waardering van streekproducten. Kan Nederland leren van de voorbeelden uit

Italié: Grana Padano en Parmigiano-Reggiana?
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Op het gebied van streekproducten, en dus
ook streekkazen, is de Stichting Streekeigen

[SPHN) de
loepelorganksatie die zich berighoudt met
en regionale in P dit

gebiled. SPN is opgericht op Inftiatief van zes
regionale organisaties en beheert het lande:
lijke keurmerk voor streekeigen producten.
SPN is vertegenwoordiger en gesprekspart-
ner namens de sector streekproducten in
Nederland,

Verschillen met Italid

René de Bruin, secretaris van de SPN, vertelt
over de situatie van de Nederlandse streek-
kazen. “Een groot verschil met de situatie in
Italié ts, dat er indertijd onveldoende conti-
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duzioni Animali (CRPA) de meest recente
marktontwikkelingen van Parmiglano-
Reggiana in kaart op www.crpa.it/sipr.
Kees de Roest, werkzaam bij het CRPA in
Reggio Emilia en expert op het gebied

kkenheid was in van Reggi vertelt over de leerde ‘merknaam’, die stant voor kwalitelt.
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Zaken vervult een ondersteunende rol bij
de promotie. Het succes van de marketing
wvan deze kazen is voor een groot deel te
werklaren uit het eensgezind voeren van
een consistente, sterke en goed gecontro-

codperatieve kaasmakerijen, waar met
behulp van traditionele ambachtelijke

aanse kazen Grana Pad,
Reggiana nadrukkelijk wél het geval is.”

Vanaf 1982 is de EUkregeling opgepakt door
de industrie, die via een versnelde

1,35 miljaen ton
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Producent Ans Vicazwijk met Doruvael,
Nederiands enige roodschimmelkais
Foter PN

kenning verkreeg voor Noord-Holland
Gouda en Noord-Hollandse Edammer. Bij
de Boeren-Leidse kaas met sleutels (BOB) is

er sprake van kleinschalige productie (ruim
twintig kleine producenten) en ontbreekt
helaas een goed marketingbudget. Boeren-
kaas kent momenteel nog 300-340 produ-
centen, met een gezamenlijke productie van
6450 ton [2005) en heeft zojuist - februarl
2007 - een GTS i

documents/Casestudies_2-Boerenkaas.pdf).

Een wil het in de

Specialiteit, receptuur-erkenning) verkregen,
Kenmerkend is de toewijding van de produ
centen van boerenkaas. Tegelijkertijd s de
keten gefragmenteerd en is er gebrek aan
samenwerking. Kwaliteitslabels, zoals bin-

toekomst kamen tot succesvolle export en de
daarvoor benodigde productie.

Toenemende interesse

Het laatste decennium worden in Nederland

nenkart het GTS, zullen alieen toegevoeg
waarde hebben als de verichillende deel-
nemers in de boerenkaasketen bereid zijn

te investeren in gezamenlijke promatie. De
vele merknamen, bedoeld voor verschillende

marktsegmenten, vormen doar hun versnip-
pering vooralinog een obstakel voor een suc-
cesvolle marketing van het product boeren-
knas. Nu bs er namelijk voor geen enkel merk
veldoende armslag om effectief promotie te

voeren (zie het TNO-rappart Kwaliteit als toe-

kevmist? Een verkenning van de boerenkoaske-

on in snel
tempo herontdekt, vaak ook met steun van
overheden en andere instanties. Zo presen-
teerde de marketing- en verkooporganisatie
Streek & Smaak Verbond tijdens de European

Fine Food Fair (EFFF), afgelopen januari
in Maastricht, zeven grotendeels nieuwe
Nederlandse streekkazen. Dit gebeurde
met steun van de provincie Utrecht en in
samenwerking met De Groene Hoed (&én
van de bi] PN aangesioten arganisaties)
De kazen in kwesthe waren Messekiever

Smaak Verbond speelt hierop in door voor
producenten en horecaondernemers de
inkoop, loghstiek, facturering en marketing
te organiseren. Zo komen product en afne-
mer efficiént bij elkaar en wordt het verhaal
van de producent zichtbaar aan tafel in het

restaurant

Het Viaamse systeem

Rend de Bruin concludeert dat men voor

de toekomast 2ou kunnen denken aan een
systeem als dat in Visanderen, waarbij zowel
Kleine regionale producten atsook kandi-
daten voor een Europese evkenning goed
tot hun recht komen. Dit systeem gaat uit
van een piramide met drie niveaus: aan de
basis staan de ambachtelijke producenten
met regionale streekproducten en regionale
labels. Specifieke producten die geschilt
sijn voor erkenning als traditioneel Viaamse
streekproducten, krijgen een speciaal pri-
vaatrechtelijk label [streckproduct be), en
ook ondersteuning en promotie vanult de
regionale averheid, Hieruit worden vervol-
gens geschikie kandidaten geselecteerd voor
de aanvraag van een Europese BOBBGA-
erkenning. Zo doet men tegelijkertijd recht
aan de regionale variatie en komen authen-
tieke streekproducten in beeld. Deze rol kan
in Nederland goed vervuld worden door het
SPN-keurmerk.

Vioar meer informatie over de aanvraag van

ten, jre eslen/

pegmad

i in de jaren "70], 3
Remeker, Skeapsrond, Doruvael (de enige
roodschimmelkaas in Nederland), en diverse

een Europ g kunt u zich wenden
1ot de directie Industrie & Handel (zie kader)

Het assortiment van Streek & Smaak
Verband vindt zijn weg naar de
betere restaurants en delicatessen-
zaken. Directeur Jan Pieter van de
Klashorst verklaart dit als volgt:
“Er is steeds meer vraag naar

Rob
Maer het van
een Europese erkenning:

goede en o
met een verhaal, en kazen spelen
daarin een prominente rol. Vaak zijn
logistiek en handting een onoverkoom-
bare bottleneck voor frequente levering
door individuele producenten. Streek &
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